中国地质大学（北京）继续教育学院课程考试

促销管理学模拟题
一、单选题
1.目前()是媒介主要经济来源.

A.广告收入

B.销售额

C.赞助

D.厂家支持

答案:A

2.公共宣传新闻稿的主要体裁有().

A.消息报告

B.专题通讯

C.消息通讯

D.图片文字

答案:C

3.按常规付费赠送的赠品选择常是().

A.珍惜商品

B.低价商品

C.中档商品

D.高档商品

答案:B

4.()是举办免费样品促销最为理想的时机.

A.节假日

B.销售旺季

C.星期日

D.销售淡季

答案:B

5.()运用样品赠送效果好.

A.高度特殊性商品

B.产品差异性大的商品

C.一般商品

D.高价商品

答案:B

6.从厂商费用来看()是最省钱的广告媒体.

A.报纸

B.杂志

C.电视广播

D.POP广告物

答案:D

7.()是促销组合中一种最传统,也最不可缺少的促销方式.

A.人员促销

B.广告促销

C.降价促销

D.赠品促销

答案:A

8.()是企业最常用也是较容易采取的一种招募途径.

A.利用报界招募

B.校园招募

C.电视招募

D.公开招募

答案:A

9.与推销员实绩直接相关的时间是().

A.准备时间

B.洽谈时间

C.走访时间

D.送货时间

答案:B

10.下面哪种属于消费者购买信号().

A.转身走开

B.以种种理由要求降价

C.不说话

D.四处张望

答案:B

11.下面哪种不属于广告调查方法().

A.个别访问法

B.电话调查法

C.认知法

D.记忆法

答案:C

12.不属于广告目标的是().

A.创牌广告目标

B.保牌广告目标

C.竞争广告目标

D.宣传广告目标

答案:D

13.下面哪种不可用来检验广告效果().

A.视听率

B.知名率

C.理解率

D.普及率

答案:C

14.我国影响最广泛的广告宣传媒介().

A.电视

B.广播

C.网络

D.短信

答案:A

15.中大型广告公司一般采用()的收费制度.

A.特费制

B.佣金制

C.实费制

D.单费制

答案:C

16.不属于客户投诉范围的是().

A.质量

B.服务

C.合同

D.副产品

答案:D

17.下面属于集体思考法的是().

A.头脑激荡法

B.水平思考法

C.垂直思考法

D.收缩思考法

答案:A

18.不属于广告代理的业务范围的是().

A.代理购买媒体

B.代理广告创作

C.代理市场调研

D.代理市场开发

答案:D

二、多选题
1.促销的基本方式有().

A.人员促销

B.广告

C.销售促进

D.公共宣传

E.降价销售

答案:A,B,C,D

2.促销的作用().

A.传递产品信息

B.激发购买欲望

C.建立产品形象

D.增加产品知名度

E.扩大市场份额

答案:A,B,C,E

3.一个有效的市场营销沟通过程,要求市场营销沟通者必须作出下述决策().

A.确定沟通对象

B.决定传播目标

C.设计沟通信息

D.选择传播渠道

E.建立反馈系统

答案:A,B,C,D,E

4.销售促进的功能().

A.沟通功能

B.激励功能

C.协调功能

D.竞争功能

E.促进功能

答案:A,B,C,D

5.销售促进的特征().

A.非连续性

B.持久性

C.形式多样

D.即期效应

E.效果明显

答案:A,C,D

6.折价优待的运用方式().

A.标签上的运用

B.软质包装上的运用

C.套袋式包装的运用

D.买一赠一的运用

E.薄利多销的运用

答案:A,B,C,D

7.折价优待活动的运作().

A.计划的制定

B.费用的评估

C.价格政策

D.折价品数量评估

E.折价品包装的设计运用

答案:A,B,C,D,E

8.厂商型集点优待分为().

A.点券式集点优待

B.赠品式集点优待

C.凭证式集点优待

D.零售商集点优待

答案:A,B,C

9.赠送样品的特点().

A.可提供快速的商品信息

B.运用弹性大

C.可协助已有品牌强大分销渠道

D.扩大销售量

答案:A,B,C

10.赠送样品的缺点().

A.经济效益偏低

B.促销效果明显

C.适用范围有限

D.样品分送极难驾驭

答案:A,C,D

11.POP广告的类型().

A.招牌

B.带有品牌的

C.动态的

D.无品牌的

答案:A,B,D

12.人员推销的作用().

A.是企业经营的关键

B.是买卖关系的桥梁

C.是对付竞争的砝码

D.是信息传递的使者

答案:A,B,C,D
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