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网络营销理论与实务模拟题
一、单选题

1.以下网络促销形式中主要的也是企业首选的促销形式是().
A.销售促进
B.网络广告
C.站点推广
D.关系营销

[答案]:B
2.人们在Internet上收集资料,目前遇到的最大困难是().
A.信道拥挤
B.信息量过少
C.如何快速,准确地从信息资料中找到自己需要的信息
D.语言障碍

[答案]:C
3.以下可以不依赖于传统物流配送渠道的是().
A.软件
B.图书
C.汽车
D.计算机硬件

[答案]:A
4.以下属于网络广告优势的是().
A.网络广告的效果评估困难
B.网络广告表现形式灵活,界面具有交互性

C.可供选择的广告位置有限
D.网络广告的创意困难

[答案]:B
5.“企业可以向客户展示商品和服务信息;而用户也可以通过网络查询相关商品的详细信息”这体现了网络营销的()特点.
A.互动性
B.整合性
C.跨时空性
D.成长性

[答案]:A
6.以下关于垃圾邮件给E-mail营销带来的影响叙述有误的是().
A.降低了用户对E-mail营销的信任

B.有价值的信息淹没在大量的垃圾邮件中

C.邮件服务商屏蔽

D.垃圾邮件含有大量有价值信息,是许可邮件营销的有益补充

[答案]:D
7.对不同市场和用户采用不同的定价策略是下列哪种策略().
A.零价位策略
B.差别定价策略
C.竞价策略
D.捆绑定价策略

[答案]:B
8.网站注册搜索引擎的目的是().
A.建立营销渠道
B.进行营业推广
C.扩大营销成果
D.以上三项都是

[答案]:D
9.成长期的网络营销策略有().
A.改善产品品质
B.改变促销重点

C.择机调整价格
D.创造名牌产品

[答案]:D
10.以下哪一项不属于网络营销定价的特点?().
A.固定商品配置定价
B.全球性

C.低价位定价
D.顾客主导定价

[答案]:A
11.适合于网络营销的商品主要有三大类,即实体商品,软件商品和().
A.有形商品
B.在线服务
C.无形商品
D.硬件商品
[答案]:B
12.企业网站接入互联网的三种方式是专线入网,服务器托管和().
A.虚拟主机
B.广域网方式
C.拨号方式
D.局域网方式

[答案]:A
二、多选题

1.与传统营销相比,网络营销的市场主要因素改变表现在().
A.消费主体
B.市场环境
C.消费者购买力

D.消费者商量
E.消费者购买欲望

[答案]:A,B,C,D
2.对网络消费者风险保护的内容有().
A.对消费者隐私保护
B.使消费者免受侵扰
C.提供低价商品

D.提供可靠信息
E.提供完善售后服务

[答案]:A,C,E
3.网站的主要功能包括().
A.企业信息发布
B.信息交流沟通
C.网上销售

D.网上售后服务
E刺激需求

[答案]:A,B,C,D,E
4.网络营销与传统营销的相同点包括().
A.都是企业的经营活动
B.都以互联网为基础

C.都需通过组合发挥作用
D.都有推销人员

[答案]:A,C
5.你认为下列哪几种产品适合在网上销售().
A.图书
B.蔬菜
C.软件
D.手机

[答案]:A,C,D
6.网络营销价格策略有().
A.自动调价,议价策略
B.个性化定价策略
C.竞争定价

D.折扣定价
E.竞价策略

[答案]:A,B,C,D,E
7.传统营销渠道与网络营销渠道既有区别为().
A.渠道结构不同
B.相互作用不同

C.产品购买的决策者不同
D.费用不同

[答案]:A,B,D
8.网站推广的基本方法有().
A.搜索引擎注册及建立链接
B.电子邮件及网络广告

C.新闻发布及传统媒体促销
D.提供免费服务

[答案]:A,B,C,D
三、判断题

1.互联网具有的平等、自由等特性,合作联盟是没有必要的.()
[答案]:错误
2.插页广告又称为弹出式广告.()
[答案]:正确
3.电子商务信息的传递速度慢、传递渠道不畅.()
[答案]:错误
4.关于收费站点,提供了一个相对安全的贸易环境(核查客户的身份).()
[答案]:正确
5.互联网的先进的网络浏览和服务器会使价格水平趋于一致.()
[答案]:正确
6.区域品牌设置统一品牌形象,这样可以利用知名品牌的信用带动相关产品的销售,这一营销策略不会对企业的全局产生不利影响.()
[答案]:错误
7.如果某产品的价格标准不统一,客户将会通过互联网认识到这种价格差异.()
[答案]:正确
8.通过互联网,生产商可与最终用户直接联系,中间商的重要性因此有所降低.()
[答案]:正确
9.网络商务信息是指通过计算机传输的商务信息,包括文字,数据,表格,图形,影像,声音以及内容能够被人工或计算机察知的符号系统.()
[答案]:正确
10.网络信息的收集,增加了信息传递的中间环节,从而增加了信息的误传.()
[答案]:错误
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