中国地质大学（北京）继续教育学院2017年09课程考试

现代广告学模拟题
一、单选题
1.有一家企业通过支付一定费用给新闻单位,从而报道有关企业新产品上市消息,请问该消息属于().

A.广告

B.新闻

C.宣传

D.短讯

[答案]:A

2.现代广告作业程序中,()是核心环节.

A.广告策划

B.广告创意

C.广告制作

D.广告检测

[答案]:A

3.广告信息的传递过程可理解为是一个()过程.

A.广告主和消费者

B.编码和解码

C.表现和功效

D.内容和诉求

[答案]:B

4.用广告为产品在消费者的心智找出一个位置作为确定广告主题的方法,是艾·里斯（AlRise）和杰克·特劳特（JackTrout）提出的著名的().

A.广告=美人+好话+商品

B.树立企业或品牌形象

C.商品分析

D.定位理论

[答案]:D

5.在早期的广告发展中,都曾有过这样的认识:广告=()+好话+美人.似乎只要说尽商品的好话,消费者就会买我的商品.

A.创意

B.商品

C.策划

D.企业

[答案]:B

6.罗瑟·瑞夫斯(RosserReeves)所提出的广告要把注意力集中于产品的特点及消费者利益上.也就是广告应有().

A.广告主题

B.产品的特点

C.独具特点的销售说辞

D.消费者利益解说

[答案]:C

7.70年代以来,广告主题理论和实践发展进入了以()为主的阶段.

A.宣传商品特点和优点

B.树立品牌

C.广告定位

D.弘扬企业文化

[答案]:C

8.我们认为尽管确定广告主题具有多种分析方法,但无论用哪种方法,首先()都是确定广告主题基础.

A.消费者分析

B.商品分析

C.竞争对手分析

D.企业,品牌形象分析

[答案]:B

9.关于广告策划描述错误的是().
A.广告策划主体是广告主和广告公司

B.广告策划依据主要是广告调查结果,企业经营目标和广告目标

C.广告策划主要要素中包括策划主体,广告策划的方法,广告效果的测定等

D.广告策划是广告计划后的产物,其侧重点在于规划与步骤,广告计划则强调对多个方案的抉择.

[答案]:D

10.关于广告媒体研究描述错误的是().
A.研究各种媒体的特点

B.主要目的是为了强化国家对媒体管理和控制

C.最终目的是以尽可能少的费用,去顺利实现广告目标

D.为选择最有效的媒体和媒体组合,提供依据

[答案]:B

11.企业自我设计的()形象指企业有意识的,自我设计和期望树立的形象.它与人们所认识的企业形象及企业的实际情况,在现实中是有一定的差距的().

A.现实的

B.长远的

C.理想的

D.表面的
[答案]:C

二、多选题

1.广告策划的主要要素有().

A.广告策划主体

B.广告策划目标和对象

C.广告策划依据

D.广告策划方法

E.广告效果测定

[答案]:A,B,C,D,E

2.媒体研究的主要内容有().

A.媒体的传播范围与对象

B.媒体的威信和传真程度

C.媒体的适用性和使用条件

D.媒体被收听,收看状况

E.媒体的费用和效果性

[答案]:A,B,C,D,E

3.媒体被收听,收看效果是指哪些问题().

A.传真程度

B.反复性

C.注意率

D.传阅性

E.保存性

[答案]:B,C,D,E

4.以下属于广告表现性语言的有().

A.美术和摄影

B.音乐

C.文字

D.舞蹈

E.朗诵

[答案]:A,B,C,D,E

5.成功广告表现需要探讨的是广告要素的组合规律,方法及如何运用这些要素去达到广告目标.组合和运用主要取决于广告表现特点的限制.这种限制我们认为主要表现在().

A.广告在绝大部分情况下是被动接受的

B.广告附加价值的限制

C.广告被看时间是短暂的

D.广告构图和色彩运用受视觉规律的限

E.广告文案与其它要素的资源占用冲突.

[答案]:A,C

6.通过广告表现商品或品牌在消费者心智中建立了知名度和熟悉感,但是这种知名度和熟悉感也有局限性,应该看到,由于市场竞争的加剧,如果一个广告表现仅仅具有以下特征是不够的:()

A.仅进行品牌名称求诉的广告

B.仅以商品的一般用途进行广告,尤其是消费品以大家熟知的用途广告

C.只在广告中强调商品外观识别和名称记忆的广告

D.只强调艺术欣赏性

E.极端的夸张效果

[答案]:B,C,D,E

7.《广告法》规定有下列情形之一的,不得设置户外广告.()

A.影响市政公共设施,交通安全设施,交通标志使用的

B.妨碍生产或者人民生活,损害市容市貌的

C.国家机关,文物保护单位和名胜风景点的建筑控制地带

D.地县级以上地方人民政府禁止设置户外广告的区域.

E.利用交通安全设施,交通标志的

[答案]:A,C

三、判断题

1.企业或品牌名称只是一个符号,对营销不会产生影响.

[答案]:错误

2.高科技可能导致找不到市场位置.

[答案]:正确

3.广告确定主题时,把商品特点与消费特点相结合的作法是已经过时的方法.

[答案]:错误

4.广告首先是一种经济现象,它具有一切经济活动所具有的投入产出特征.

[答案]:正确

5.广告不能改变商品本身,但是,它却能为商品塑造一个概念,个性和灵魂.

[答案]:正确

6.广告信息的传递过程可理解为是一个内容和诉求过程.

[答案]:错误

7.罗瑟·瑞夫斯（RosserReeves）所提出的广告应具有“独具特点的销售说辞”.也就是说,广告中要注意突出商品之间的共同点.

[答案]:错误

8.现代广告主题确定不再需要分析商品特点和优点.

[答案]:错误

9.企业形象的客观性特点是指形象是一种主观存在,人造系统应主动树立形象.

[答案]:错误

10.形象的共性特征是形象个性与形象战略性的融合.

[答案]:错误

11.商务广告就是传递商品信息,促销信息,引导公众产生消费欲望和行为的广告.

[答案]:正确

12.广告主体是广告活动的倡议者,策划者,创意者,实施者,包括广告主,广告经营者,广告发布者三个方面.

[答案]:正确
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